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	1.  Описание проекта и задачи студии


	

	2. Описание продукта (услуги) Товарный ассортимент, характеристики продуктов, атрибуты, упаковка, технология производства, сезонность, ситуации покупки и потребления, ценовое позиционирование и ценовая политика, дистрибуция, региональность и проч. 

	

	3. История бренда
История бренда и его продвижения на рынке, содержание предыдущих рекламных кампаний (ссылки на ресурсы или приложения), награды, призы, экспертные оценки.

	

	4. Конкуренты
Маркетинговая и рекламная информация о прямых и косвенных конкурентах. Их стратегии. Основные элементы бренд-идентичности (позиционирование, сущность брендов, ценности, характер и проч.). Преимущества и недостатки. Восприятие потребителями. Рекламные материалы (ссылки или приложения).


	

	5. Ситуация на рынке
Текущая ситуация на рынке, объём и потенциал рынка, сегментация, какое место занимает бренд и его конкуренты, доли  рынка, динамика, сильные и слабые стороны конкурентов, сильные и слабые стороны продукта, другие актуальные замечания


	

	6. Целевая группа 
Кто эти люди? Как они выглядят? Каково быть такими, как они? Какое они имеют отношение к товару/услуге/ предложению, которое мы хотим им продать?
Соц-дем/ География/ Стиль жизни (общественный класс, образ жизни, тип личности/ Ценности (повод для совершения покупки, искомые выгоды)/ Другое (статус пользователя, интенсивность потребления, степень приверженности, отношение к товару, степень готовности к восприятию товара)


	

	7. Существующий имидж бренда
Сложившееся представление о бренде в головах потребителей (пожалуйста, в этой графе не выдавайте желаемое за действительное)


	

	8. Основные элементы бренд-идентичности 
Суть бренда, его ценности, личность (характер) бренда, преимущества и проч.
В этой графе должны быть как раз желаемые характеристики.


	

	9. Цели и задачи проекта 

	

	10. Ключевой инсайт 
Желаемая и неудовлетворенная потребность ЦА, которая может быть закрыта нашим продуктом

	

	11. Основное сообщение. 
Единственное. Желательно одна фраза. Какая основная мысль должна быть донесена до ЦА в рамках текущей РК?

	

	12. Аргументация 
Почему ЦА может верить нашему сообщению?

	

	13. Тональность бренда

	

	14. Обязательные элементы


	

	15.Недопустимые элементы


	

	16. Каналы распространения

В каких СМИ или других медийных каналах должно появиться наше сообщение? Какова длительность / формат сообщения?


	

	17. Бюджет на производство

	

	18 . Дополнительно

	



